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Es geht nicht um die

Beurteilung einzelner Posts ...

... und ihrer Autoren, ...

... sondern um eine Sensibilisierung

veranderten Medienverhaltens und dessen
Konsequenzen.



1 Neue Rollen & Verantwortung

Dies gilt z.B. auch fir die
Erstellung digitaler Touren.



Der Autor, der "privat” berichtet,...




...wird zum Medium...




..lind zur Informationsquelle.
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Lawineniagebericht von 2.2.2017: Die in tiefen und mittleren Hohen (stark)

Lawinenwarndienst Salzburg

angefeuchtete Schneedecke verliert durch Einstrahlung und Erwarmung
rasch an Festigkeit. Spontan sind dort kleine und mittlere nasse

Lockerschnee-/Schneebrettiawinen moglich, Ab der Waldgrenze abgelegter

Triebschnee ist storanfillig und oft schon bei geringer Zusatzbelastung
ausiosbar, Cefahrenstelien v.a. NW-N-O, kammnah in Rinnen und lichtem
Wald. In den Hohen Tauern und Grasbergen zudem Altschneeprobleme
bei groBer Zusatzbelastung (W-N-O, ober 2000 m).
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Der vermeintliche "nur” Leser wird zum Autor...
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2 Die Menge an Personen

Und die neue Form
zwischenmenschlicher
Kommunikation.



Der "social" Bergsteiger

FACEBOOK-USER MIT BEITRAGE SIND AUF FACEBOOK-FANS HAT
DEM INTERESSENS- INSTAGRAM #HIKING DER DAYV,

MERKMAL "WANDERN" MIT BIS ZU 100.000 LIKES

(AT/D), 875.000 "BERG" IN EINER WOCHE




selektierte
Nachrichten

direktes Feedback

Sender Empfanger

ONE:ONE







' viele Nachrichten,
vieler Quellen

indirektes Feedback

Sender Empfanger

Be-Wertung

MANY:MANY




3 Quantitat

mm_m die neue Qualitat.



Soziale Bewertungskultur

Je mehr, desto besser?

"Zahlen" vermitteln Objektivitat und
stehen fur Qualitat & Validitat des Inhalts,
ersetzen professionelles Korrektiv &, 78.134 Personen erreicht

Y Gefélit mir () Kommentieren
QWD 305

Kollektive Be-Werten 18 Mal geteit
Wann ist man ein guter Bergsteiger?

daraus resultierende Ausspiel-Algorithmen

Wer war schuld?



4 |nhomogenitat

"Wir Bergsteiger" sprechen nicht
alle dieselbe Sprache.
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Sender-Empfinger

Differenzen

Wissen
Hintergrundinformationen
Verstandnis des Kontexts
Wordings & Mindset

Konnen

Erfahrungen




5 Nachrichtencharakter

ohne professionelle Kontrolle



klassische Erstellung von

NAGHRIGHTEN

(Presse-)Mitteilung

Recherche der Richtigkeit &
Vollstandigkeit

Journalisten Auswahl! & Relevanz

Sprache & Information
(Fach-)Medium werden dem Publikum
angepasst

Motivation & Zweck des
Zielgruppe Senders sind transparent

Zei




Nachrichtenerstellung in den

Sozialen Medien
Fehlende professionelle

Jeder postet immer, e NN T I
uberall & AN P |

Publikum gestaltet
mit.

Fehlende Transparenz
von Motivation & Ziel.




6 Social-Media-Posts

Ein Teil der Realitat.



Darstellung der Realitit

Realitat




Darstellung der Realitit

Bild als Hauptbotschaft
reduzierte Textbotschaft
Quantitaten als Qualitatskriterien

ohne professioneller Kontrolle

keine Transparenz der Motive des

Autors

Realitat
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Insights anzeigen

QY

A

Gefallt berghasen, kat_bergseensucht und 127

weiteren Personen




6 Fehlende Informationen

Nicht vorhandene Informationen
sind das Problem, sondern fehlende.



Tourlsmus: Bergretter vermissen
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Informationen

fehlen

UBER DEN AUTOR
Tourenplanung & Vorbereitung
Vorkenntnisse & Erfahrung
Mindset

Selbsteinschiatzung

UBER DEN KONTEXT
Entscheidungsprozesse &
Dynamiken

Infos liber Wetter, Sicht,

Lawinensituation



7 Fehlende Transparenz
der Motive & Absicht

Die Botschaft macht nicht nur der
Empfanger.



Selbstinszenierung

Der Berg als Hintergrundkulisse.

status seeker

_ ._" . Selbstwert-, Selbstbestatigung,
n O—.BNH-O—a Einordnen, Vergleichen, Optimieren

Der Berg als Content. __Amw—.—um—._A_.‘__.n

Der Berg als Fitnessraum.

Dabei sein!

Der Berg als Lebenswelt.

Geld

Der Berg als Markt.

Weil viele liken. #picsoritdidnothappen

Der Berg als Partyraum. Der Berg als Realitatszeuge.




WELCHE
FOLGEN
ERGEBEN
SICH?

liebliche DARSTELLUNG
DER BERGE

schwache Wahrnehmung
der Risiken & Gefahren

neue Form der Tourenplanung

Gibt es schon Auswirkungen
aufs reale Bergsteigen?




"Das Problem ist nicht,
das was wir auf Facehook
lesen, sondern dass wir
auf Facehook lesen.”
(Tschappeler)



nicht-geprufte, digitale Informationen

Auswahl nach Likes: Was andere Liken, beeinflusst unser Verhalten.
Auswahl nach Messgrof83en: Qualitaten treten hinter Quantitaten
Die Menge der Unerfahrenen weil3 Gber fehlende, falschen,

unvollstandigen Informationen nicht bescheid und kennt die

notwendigen Quellen nicht!




e das Posten on Tour

Erlebnis ersetzt die Erfahrung

Self-Tracking

e neue Unfallmuster?







e keine Moglichkeit des (korrigierenden)
direkten Feedbacks

e Qualitatist nicht "postbar" (erzahlbar),
Quantitat schon!

e Dynamik der Bewertungskultur

e Dynamik der Diskussionen und

Bewerten der verschiedenen Gruppen.




MUSS MAN BEIM BERGSTEIGEN SELBST ANSETZEN?

The Telegraph HOME ~ NEWS  §I
Travel | Destinations
Destinations  Hotels  Offers  Holidayvtypes  City  Beach  Tours Cruise  Ski
Q Search
R Travel  Destinations - Ewrope - Norway - Artiches

Norway's natural wonders "threatened
by ill-prepared tourists'

@S

http://www.telegraph.co.uk/travel/destinations/europe/norway/articles/norway-
nature-group-calls-for-limits-to-its-most-iconic-spots/ abgerufen am 3.10.2017
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REIGHT EINE THEMATISIERUNG?

Nachtklettern: Neuer Trend oder temporadre Nische?

Wie einige die Nacht zum Tag machen - und wie wir damit umgehen

“Kletterpartner fir 3 Uhr frilh gesucht”

[25.10.2017] Vor einigen Tagen stolperten wir Gber eine Meldung in einem Online-Kletterforum: Jemand war auf der Suche nach
einem Kletterpartner fir eine Mehrseillingeniietterei im 7. Grad, bis dahin nichts AuSergewbhnliches.

Was uns stutzig machte, war der Zeitpunkt: "Mittwoch oder Donnerstag Nacht”,
mit Stimlampenstart um 3 Uhr frilh. “ich bin der Meinung, dass Schiafen .I
Uberbewertet wird’, schrieb der Autor. - °

Scherz war das keiner, schnell fanden sich die ersten Interessenten und ~ oD 0 S0 oy
irgendwann erschien auch ein Stirnlampenkletter-Fotoalbum auf der Profilseite T
des Kletterers,

Im Gesprach mit Andreas Jentzsch von ber gencom bestatigee sich die

gsteig
Ahnung, dass das Nachtklettern vor allem im Wiener Raum bereits einige Fans
gefunden hat

Das “Early-Moming™ und sehr spate "After-Work™-Klettern scheint fUr eine (kleine) Gruppe von Kletterern zur Work-Life-Balance
dazuzugehtren, die langen Arbeitstage und der Freizeitstress werden durch ein Kletterabenteuer aufgewertet und entzerrt -
wenn's sein muss, auch bei Nacht. Die Notwendigkeit eines frihen Auforuchs, die etwa auf Hochtouren aus Sicherheitsgriinden
gegeben ist, ist beim Klettern von Plaisirrouten am Fels allerdings kaum 2u rechtfertigen



BRAUGHEN WIR KOMMUNIKATIONSREGELN?
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MUSS MAN BOTSCHAFTEN "UBERSETZEN"?

n%:‘g.z:égvéaa
4. Novernber um 10:38 - Innsbruck « ©

S0 Leute, das ist die #base f0r den heurigen #winter! Selten schneit es in so
Kurzer Zest 50 intensiv und viel. Zur sLawinengefahy - Bel 40cm sprcht man
bereits von einer kritischen Neuschneemenge, wir haben auf 3000 Meter
Uber 1 Meter Neuschnee  in 12 Std bekommen! Der Stubaier Gietscher
bledt heute den ganzen Tag berechtigt geschiossen und wird
wahrscheiniich morgen wieder offen sein. Bitte lasst es ab Morgen im
Gelande ganz relaxed angshen, der Winter wird lang und fett... &

.




BRAUGHEN WIR MEDIENETHISCHE REGELN?
FUR DEN AUTOR & PUBLIKUM?

ETHIK IN DER DIGITALEN KOMMUNIKATION DES
ETHIK-RATES FUR PUBLIC RELATIONS

DATENSCHUTZ, URHEBERRECHTE,

m w_rU_NmOI._.m,_u_m_NmOZ_._OI_Am_._.m_NmOI._.m,
WERBEKENNZEICHNUNG....



MUSSEN
VEREINE
REAGIEREN?



Am 19. November 1862 fand im grinen Saal der Akademie der Wissenschaften in Wien die Grundungsversammiung des
Desterreichischen Alpenvereines (OeAV) statt. Vereinszweck war “die Kenntnis von den Alpen zu verbreiten, die Liebe zu ihnen
fordern und ihre Bereisung 2u erleichtern’. Als Mittel dazu dienten Vortrige und Publikationen.

Das wissenschafiliche Selbstverstiindnis und die zentralistische Organisation erfillten in den Augen vieler Mitglieder den 2weck

des Vereins nicht hinreichend. Sie wollten mehr praktische Tatigkeiten, wie sie vor allem der Otztaler Pfarrkurat Franz Senn
bereits verwirklichte,

Senn schwebte eine Partnerschaft von erholungssuchenden Stiadtern und den Bergbewohnern vor. Wege und Unterkunftshitten,
ausgebildete Bergfuhrer sowie Karten und Fahrer soliten dazu dienen,




Es ist die urspriinglich Aufgabe der

Alpenvereine

..sichum die Bergsteiger zu kimmern.

Um alle?
=

Wer kiimmert sich um die Ahnungslosen?

Muss man valide Quellen ausweisen?
Auswirkungen auf Ausbildungen?
Folgen fur die eigenen Medien?

Ist das Thema eine Praventationsmaf3nahme?




BEVOR MAN EINE LOSUNG
FINDEN KANN, MUSS MAN DAS
PROBLEM DEFINIEREN!



